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UVOD

Podl'a skolského zakona je cielom maturitnej skusky overenie vedomosti a zru¢nosti ziakov
v rozsahu uciva urcené¢ho katalogom cielovych poziadaviek a overenie toho, ako su ziaci
pripraveni pouzivat ziskané¢ kompetencie v d’alSom Stadiu alebo pri vykone povolani
a odbornych ¢innosti, na ktoré sa pripravuju.

Cielom maturitnej skuSky zo Sportového manazmentu je overit porozumenie pojmov
stvisiacich so Sportovym manazmentom a suvislosti medzi nimi, ako aj overit schopnost’
ziaka rieSit stymito pojmami suvisiace problémy aulohy komplexného charakteru
a zhodnotit’ uroven argumentacie.

PODROBNOSTI O SPOSOBE KONANIA USTNEJ FORMY INTERNEJ CASTI
MATURITNEJ SKUSKY

Kazdé maturitné zadanie sa sklada z dvoch uloh.
Ulohy Ziadneho maturitného zadania nemézu byt len z jedného tematického okruhu.

V maturitnych zadaniach musia byt zastipené vSetky tematické celky z cielovych

poziadaviek.

Charakteristika uloh maturitnych zadani

Uloha & 1 — Ziak objasni (definuje) dané pojmy a vysvetli stvislosti medzi nimi. Prevlada

forma monolégu.

Uloha ¢ 2 — Uloha je zamerana na argumenticiu a dovodenie. Prevlada forma dialogu

s ¢lenmi predmetovej maturitnej komisie. Ziak v tejto ulohe preukaZze schopnost’ aplikovat

ziskané poznatky zo Sportového manazmentu v praktickom Zzivote. Posudi a zvaZzi rozne

alternativy rieSenia problémov v §portovom manazmente, zdovodni a obhdji vlastny pristup

k ich rieSeniu.

VSeobecné pomécky

Atlas svetovych a doméacich dejin

Olympijska charta a Stanovy Slovenského olympijského vyboru

Anatomické obrazy

Pedagogicka dokumentacia Sportového tréningu

Encyklopédia telesnej vychovy a Sportu

Dokumentacia Sportovych marketingovych projektov

Hodnotenie

a) Kazda tloha maturitného zadania sa hodnoti stupiiom prospechu 1 az 5.

b) Vaha hodnotenia jednotlivych uloh je 2 : 3. Pri vypocte vazeného priemeru sa pouZziva
vzorec
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pricom z je po zaokruhleni vysledny stupen prospechu a z; je stupen prospechu za ulohu ¢. i.

PODROBNOSTI O OBSAHU USTNEJ FORMY INTERNEJ CASTI MATURITNEJ
SKUSKY

Cielové pozZiadavky zo Sportového manaZzmentu su v jednotlivych tematickych oblastiach
druhej kapitoly rozdelené na Casti Zakladné pojmy a PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti.

Pre kazdl tematicku oblast’ su v Casti Zdkladné pojmy vymenované pojmy, ktoré ma Ziak
ovladat’. To znamena, Ze ziak:
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— vie tieto pojmy stru¢ne opisat’ (definovat) a charakterizovat ich vo vzajomnych
suvislostiach,

— vie ich spravne pouzit’ pri formulacii svojich odpovedi,

— rozumie zadaniam tuloh, v ktorych sa tieto pojmy vyskytuju.
1 CIEL VYUCOVACIEHO PREDMETU ZAKLADY SPORTOVEJ PRIPRAVY
Predmet Sportovy manazment ma ziakom sprostredkovat’ potrebné vedomosti, zrucnosti
a sposobilosti, pomocou ktorych ziskaju zakladnu orientaciu v problematike manazmentu
Sportu ako spoloc¢enského fenoménu. Zaroven budia schopni nardbat so zakladnymi
manazérskymi a marketingovymi kategdriami a pojmami v suvislosti so §portom.
V stlade so zakladnym cie’om predmet umozZiuje Ziakom:
- ziskat’ zakladné poznatky z jednotlivych obsahovych okruhov,
- utvarat’ si vlastné nazory a postoje,
- pochopit’ vyznam manaZzmentu,
- osvojit’ si zékladné manazérske schopnosti a zru¢nosti,
- poznat’ tlohu manazéra,
- chapat’ riadiace a organizacné ¢innosti,
- uvedomovat’ si potrebu celozivotného vzdelavania sa v manazmente,
- uplatiiovat’ ekonomické a manazérske vedomosti v Sporte,
- vysvetlit’ principy Sportového manazmentu inym pracovnikom v $porte,
- vediet’ aplikovat’ manaZzérske a marketingové vedomosti aj do inych oblasti,
- vediet’ odborne komunikovat’ s riadiacimi pracovnikmi v $porte,
- prispdsobovat’ sa novym trendom v Sportovom manazmente,
- reSpektovat’ a vyuZivat’ lokalne manazérske Specifikd v Sporte.
Cielom internej Casti maturitnej skusky zo Sportového manazmentu je overit’, do akej miery
ziskané vedomosti, zrucnosti a ndzory ziakov zodpovedaji poziadavkdm ucebnych osnov
a Standardov. VSeobecny ciel je konkretizovany Struktarou Ciastkovych cielov
formulovanych v hierarchicky usporiadanych rovinach. To znamena, ze od preverovania
vedomostnej urovne ziaka postupujeme k preverovaniu schopnosti samostatného pristupu pri

rieSeni vzniknutych problémov, schopnosti argumentacie, od analyzy k syntéze a hodnoteniu,
az k preverovaniu schopnosti prezentovat’ a obhdjit’ vlastné projekty a seminarne prace.
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2 CIECOVE POZIADAVKY NA VEDOMOSTI A ZRUCNOSTI
2.1 Znaky administrativneho a manazérskeho riadenia

Zakladné pojmy
Administrativne a manazérske riadenie v Sporte, marketingova orientdcia v manazérskom
riadeni.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
» vysvetlit’ podstatu administrativneho a manazérskeho riadenia v Sporte,
* rozpoznat’ aktudlnost’ jedného zo sposobov riadenia,
* pochopit’ marketingov orientaciu v manazérskom riadeni.

2.2 Predpoklady vzniku a existencie Sportového manaZmentu

Zakladné pojmy
Objektivne predpoklady Sportového manazmentu, historickd podmienenost’ S$portového
manazmentu, ekonomicka podmienenost’ Sportového manazmentu.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti
Ziak vie:
* definovat’ objektivne predpoklady Sportového manazmentu,
« vysvetlit’ historickll podmienenost’ Sportového manazmentu,
* vysvetlit’ ekonomickl podmienenost’ Sportového manazmentu.

2.3. Znaky a funkcie Sportu a telesnej a Sportovej vychovy

Zakladné pojmy
Rozdiely medzi telesnou a Sportovou vychovou a Sportom, znaky Sportu, znaky telesnej
a Sportovej vychovy, Sport a hry.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
« odlisit’ Sport a telesnu a Sportova vychovu,
« vysvetlit’ znaky Sportu a telesnej a Sportovej vychovy,
* porovnat’ §port s inymi hrami.

2.4 Dimenzie, aspekty, vychodiska a perspektivy Sportového manaZmentu
Zakladné pojmy

Dimenzie Sportového manazmentu, aspekty Sportového manazmentu, vychodiska Sportového
manazmentu, perspektivy Sportového manazmentu.
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PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti
Ziak vie:
* charakterizovat’ nositel'ov dimenzii Sportového manazmentu,
* popisat’ aspekty Sportového manazmentu,
* vysvetlit’ vychodiska a urcit’ perspektivy $portového manazmentu.

2.5 Riadiace pozicie v Sporte

Zakladné pojmy
Riadiace pozicie v Sporte, predpoklady pre konkrétne pozicie, podnikanie v Sporte.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
» vymenovat’ riadiace pozicie v Sporte,
» urCit’ predpoklady pre konkrétne pozicie,
» vysvetlit’ podstatu podnikania v Sporte.

2.6 Sportovy priemysel a hruby domaci $portovy produkt

Zakladné pojmy
Sportovy priemysel, hruby domaci $portovy produkt, vyznam $portového priemyslu.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
* vysvetlit’ problematiku Sportového priemyslu,
* popisat’ komponenty hrubého doméceho Sportového produktu,
* urcit’ vyznam Sportového priemyslu v spolo¢nosti.

2.7 Antické a novodobé olympijské hry

Zikladné pojmy
Antické olympijské hry, novodobé olympijské hry, Struktira sutazi, spolocenska
podmienenost’ hier.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti
Ziak vie:
* popisat’ historiu antickych olympijskych hier,
* rozpoznat’ sutazné discipliny,
» vysvetlit’ odkaz hier pre dnesnu dobu,
* popisat’ historiu novodobych olympijskych hier,
* rozpoznat’ spolocensku podmienenost’ hier,
* vysvetlit’ Strukturu sutazi.
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2.8 Sportovy marketing, marketingovy mix a sponzorstvo

Zakladné pojmy
Marketingovy mix, outside-in pristup v Sporte, Sportovy marketing, sponzorstvo, rozdiel
medzi sponzorstvom a mecenasstvom.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti
Ziak vie:
» vysvetlit’ prvky marketingového mixu,
* charakterizovat’ tzv. outside-in pristup v Sporte,
» aplikovat’ marketingovy mix na Sport,
* opisat’ oblasti Sportového marketingu,
* chapat’ Sportové sponzorstvo ako jednu z aktivit marketingovej komunikacie,
* rozpoznat rozdiel medzi sponzorstvom a mecenasstvom.

2.9 Osnova marketingového projektu v Sporte

Zakladné pojmy
Marketingovy projekt, potreba marketingového projektu.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
« vysvetlit’ potrebu marketingového projektu v Sporte,
* charakterizovat’ ¢asti marketingového projektu,
* popisat’ formalny aspekt projektu.

2.10 Fyzické priestory marketingovej komunikacie v Sporte a vyuzitie Sportovych
symbolov

Zakladné pojmy
Marketingova komunikdcia, priestory marketingovej komunikacie, Sportové symboly.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
* definovat’ fyzické priestory marketingovej komunikacie v Sporte,
* vytvorit’ alternativne priestory marketingovej komunikacie,
» urcit’ rozdielnu hodnotu priestorov.
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2.11 U&innost’ a efektivnost’ marketingovej komunikacie v §porte

Zakladné pojmy
Efektivnost’ marketingovej komunikécie, u€¢innost’ Sportového sponzorstva.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
* rozlisit’ metddy hodnotenia efektivnosti marketingovej komunikacie,
* urcit’ predpokladanu efektivnost,
+ analyzovat proces overovania ucinnosti Sportového sponzorstva.

2.12 Porovnavaci marketing Sportovych subjektov

Zakladné pojmy
Struktara $portovych subjektov, marketingovy zamer, porovnavanie
prilezitosti.
PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti
Ziak vie:
* charakterizovat’ Struktiru Sportovych subjektov roznych trovni,

* rozpoznat’ marketingové zamery Sportovych subjektov réznych Grovni,
* porovnavat’ konkrétne marketingové prilezitosti.

2.13 Olympijsky marketing

Zakladné pojmy

marketingovych

Specifika olympijského marketingu, olympijsky marketingovy program, pripadové $tudie

olympijského marketingu.
PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti
Ziak vie:
* charakterizovat’ Specifikd olympijského marketingu,

« vysvetlit’ olympijsky marketingovy program,
* vysvetlit’ pripadové §tadie olympijského marketingu.

2.14 Informacné a komunikaé¢né technologie v Sporte

Zakladné pojmy

Elektronicka prezentacia Sportového subjektu, informaéné technologie v Sporte.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
* pripravit’ namet elektronickej prezentécie Sportového subjektu,
* rozpoznat’ vyznam informécii v Sporte,
* dokézat’ ngjst’ konkrétne Sportove informécie na internete.
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2.15 Pravne aspekty Sportu

Zakladné pojmy
Legislativne normy v Sporte, Specificka Sportova legislativa, vyklad legislativneho problému.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti
Ziak vie:
* vysvetlit’ zékladné legislativne normy potrebné pre Sport,
» charakterizovat’ Specificka Sportovu legislativu,
* pripravit’ zékladny vyklad ku konkrétnemu legislativnemu problému.

2.16 Komunikéacia v §portovom manaZmente

Zakladné pojmy
Manazérske otazky v Sporte, manazérske koncepcia v Sporte.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
* pripravit’ a viest’ rokovanie o manazérskych otdzkach v $porte,
« vysvetlit’ manazérsku koncepciu v $porte,
* porozumiet’ a akceptovat’ predlozené koncepcie.

2.17 Sportova priprava a §portovy manaZment

Zakladné pojmy
Principy Sportovej pripravy, dokumentécia Sportovej pripravy, praca trénera.

PoZiadavky na vedomosti a zrucnosti

Ziak vie:
* charakterizovat’ principy Sportovej pripravy,
* vysvetlit’ dokumentéciu Sportovej pripravy,
* vysvetlit’ pracu trénera.
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